RESUMEN ECONOMICO SEMANAL

Al Gobernador, Hon. Anibal Acevedo Vila, Sobre la Situacion Econémica de Puerto Rico

Del 3 al 9 de septiembre de 2005
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Ventas al Detalle

Durante julio de 2005, las ventas al detalle
registraron la cantidad de $1,602.8 millones. Esto
representd un aumento de $113.9 millones o 7.7%
en relacion con julio del 2004. Estos datos son
suministrados por la Compaiiia de Comercio y
Exportacion de Puerto Rico a través de la Division
de Investigacion de Mercados y Economia.
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Fuente: Compafiia de Comercio y Exportacion de Puerto Rico.

En este mes se presentd el mismo patron de
junio, donde los establecimientos que mas
contribuyeron al incremento respecto al mismo mes
del afio anterior fueron los mismos. Estos fueron:
estaciones de gasolina, 20.5%; supermercados y
colmados, 10.2%; muebles, efectos y equipos para
el hogar, 17.4%; tiendas de calzado, 9.7% y ventas
de vehiculos de motor, 9.6%.
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Fuente: Compafiia de Comercio y Exportacién de Puerto Rico.

Al analizar el comportamiento de las ventas al
detalle a través de la Isla, el area metropolitana
de San Juan registr6 un aumento de 4.1%,
cuando registrd la cifra de $773.9 millones. En
esta area, las estaciones de gasolina fue el tipo
de establecimiento con mayor aumento en sus
ventas en términos porcentuales con 28.8% de
crecimiento. Mientras, las ventas de vehiculos de
motor se redujeron en 6.5%.

Las ventas correspondientes al resto de la Isla
alcanzaron la cifra de $828.9 millones, lo que
representd un incremento de 11.1% al compararlas
con julio de 2004 cuando se registraron $745.9
millones. En el drea isla, el renglon de las tiendas
de muebles, efectos y equipos para el hogar crecio
en 25.3%, siendo el de mayor aumento. Contrario
al area metropolitana de San Juan, las ventas de
vehiculos de motor crecieron en 23.2%.

Todas las regiones mostraron aumentos en sus
ventas. Los mismos fueron los siguientes: Ponce,
15.3%; Guayama, 15.1%; Mayagliez, 14.8%;
Caguas, 10.9%; Fajardo, 10.3%; Arecibo, 8.6%; y
Aguadilla, 3.8%.

Ventas al Detalle por Region
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Transcurridos siete meses del ano calendario
2005, la cantidad acumulada de las ventas al
detalle registré un incremento de 6.8% en relacion
el mismo periodo del afio 2004.
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Fuente: Compafia de Comercio y Exportacién de Puerto Rico.

Cuando observamos el comportamiento en este
periodo, los establecimientos que mayor aumento
demostraron en el mismo fueron: estaciones de
gasolina; 14.3%; muebles, efectos y equipos para
el hogar, 11.3%; ventas de vehiculos de motor,
8.3%; supermercados y colmados, 7.7%; joyerias,
7.7%; y tienda por departamento, 7.5%.
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Fuente: Compafiia de Comercio y Exportacion de Puerto Rico.

Indice General de Precios

En julio de 2005, el Indice de Precios al
Consumidor (IPC) registr6 un nivel de 281.4
puntos. Esto representd un incremento de 15.0%
al compararlo con julio del afio anterior cuando
registrd 244.8 puntos.

JunTA DE PLANTFICACION DE PUERTO R1cO = PROGRAMA DE PLANIFICACION ECONOMICA Y SOCIAL
7= www.jp.gobierno.pr



Volumen III Numero 46

Indice de Precios al Consumidor
julio

Puntos Por ciento

00 2814 16.0
14.0
50 244.8 /1'5 3
2227 : 120
191.6 206.9
00 -
180.3 / 10.0
9.9
50 /o\*‘/ 8.0
8.0
- 7.6 oo
00 5.9
) 6.3 4.0
50
2.0
0 ; : : : 1 00
2000 2001 2002 2003 2004 2005

[ puntos —e— por ciento

1984 = 100

Fuente: Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.

Los grupos principales que reflejaron aumentos en
sus indices fueron: alimentos y bebidas, 22.0%;
alojamiento, 8.9%; transportacion, 6.2%; cuidado
médico, 4.8%; otros articulos y servicios, 4.0%; y
educacion y recreo, 3.2%.

Indice de Precios al Consumidor

por Grupos Principales
Tasa Anualizada

Por ciento

-0.2

Otros Aticulos Educaciény  Cuidado  Ti in  Ropay Aimentosy ~ Todos los
yServicios  Recreo Médico Servicios Bebidas Grupos
Relacionados

1984 = 100

Fuente: Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.

Al evaluar el IPC de julio 2005, respecto al mes
anterior, este reflejé un aumento de 1.5%. EIl grupo
principal de mayor incremento fue alimentos y
bebidas, cuyo crecimiento fue 2.1%. Esta alza
se manifestd en la clasificacion de alimentos
en general con 2.3%, la cual fue inducida por
el subgrupo de los alimentos consumidos en la
casa con 2.4% de incremento. El integrante que
estimuld esta variacion fue frutas y vegetales al
crecer en 3.4%, como resultado del encarecimiento
de la calabaza y la lechuga. Dentro de este
renglon, los cereales y productos de reposteria
crecieron 1.1%, al subir los precios del arroz grano
corto y las galletas de soda.

Las categorias siguientes también mostraron
crecimientos en sus indices: cuidado médico, 1.2%;

transportacion, 0.9%; alojamiento, 0.4%; otros
articulos y servicios, 0.4%; y ropa y servicios
relacionados, 0.1%.
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Fuente: Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.

La clasificacion de cuidado médico se vio afectada
por el subgrupo de servicios médicos que aumento
1.6%. Esto debido a que se reflejaron costos
mayores en las tarifas de planes médicos y en
medicinas y productos relacionados, que crecio
en 1.3%, por precios mas altos en medicamentos
antibidticos.

En julio de 2005 versus el mes anterior, el
incremento de la categoria de transportacion recayo
en el sector de transportacion privada que tuvo un
alza de 1.3% a consecuencia del aumento en precio
de la gasolina.

En alojamiento, el aumento fue de 0.4%, de 139.9
a 140.4 puntos, entre los meses de junio y julio
de 2005. Este fue provocado por el subgrupo de
enseres y servicios del hogar, que acrecentd en
0.7%. EI integrante afectado fue combustible y
otras utilidades, donde aumenté 1.2% debido al
alza en el factor de ajuste de combustible para
producir electricidad.

El aumento en otros articulos y servicios fue
provocado por el subgrupo de otros gastos
miscelaneos, debido al crecimiento en la tasa de
interés de préstamos personales. Este crecié en
1.7%.

La clasificaciéon de ropa y servicios muestra un
leve alza de 0.1% entre sus indices de junio y julio
de 2005, con 81.1 y 81.2 puntos, respectivamente.
El grupo principalmente responsable de este
comportamiento fue, ropa de hombres y nifios con
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0.6%, especificamente en precios mas altos en
camisas y “sweaters” para hombres.

Durante el periodo de enero a julio del 2005, el
IPC promedio alcanz6 la cifra de 271.0 puntos.
Comparado con el promedio logrado en el mismo
periodo del afio 2004 cuyo valor fue 238.7 puntos,
este presentd un incremento de 13.5%.

El poder adquisitivo del délar del consumidor
se mantuvo en 36 centavos por tercer mes
consecutivo, respecto a su valor de 100 en 1984.

Vehiculos de Motor Registrados por
Primera Vez

Durante julio de 2005, la Directoria de Servicios al
Conductor del Departamento de Transportacion y
Obras Publicas reportd la cifra de 33,596 vehiculos
de motor nuevos y usados registrados por primera
vez. Esto constituyé un incremento de 17,328
registros o 106.5%, con relacion a julio de 2004.
Por su parte, los vehiculos nuevos registrados
aumentaron en 13,064 6 112.4% y los usados en
4,264 6 91.7%.
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Fuente: Departamento de Transportacion y Obras Publicas

~Resumen Fconomico Semanal _ #
En el acumulado del ano calendario 2005, la cifra
de vehiculos registrados por primera vez alcanzo
la cantidad de 177,368 registros, un aumento de
64,662 6 57.4%, al compararlos con el mismo
periodo del 2004. Tanto los vehiculos nuevos
como usados reflejaron aumentos. La compra de
motocicletas sigue jugando un papel importante en
estos aumentos.
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Economia de Estados Unidos ~_ ™/

El Negociado de Analisis Econdémico del
Departamento de Comercio federal, informé que las
ventas totales de bienes y servicios relacionados al
turismo crecieron 9.4% (ajustado estacionalmente
a una tasa anual a precios corrientes), alcanzando
$1,026.1 millardos en el segundo trimestre de
2005, después de haber totalizado $1,003.2
millardos en el primer trimestre. Los estimados
para julio de 2005, incorporan la revision anual de
las cuentas nacionales de ingreso y producto, las
cuales cubren el periodo desde el primer trimestre
de 2002 hasta el primer trimestre de 2005.
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Fuente: Negociado de Analisis Econémico, Departamento de Comercio
federal.
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Segin el informe, los efectos iniciales del
Huracan Katrina en el turismo estadounidense se
veran reflejados en el tercer trimestres de 2005.
Sin embargo, los mismo serdn capturados en la
actividad turistica en general, debido a que las
cuentas satélites de turismo no permiten separar
los impactos por regiones.

Los datos mas recientes del empleo relacionado
al turismo correspondientes al primer trimestre
de 2005, muestran sefiales de un continuo
crecimiento, aunque mas lento que las ventas.
El mismo registr6 un incremento de 0.8% en el
primer trimestre de 2005 (ajustado estacionalmente
a una tasa anual). EIl empleo total en turismo
consiste de 5,508,000 empleos directos y 2,534,000
indirectos.
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Fuente: Negociado de Analisis Econémico, Departamento de Comercio
federal.

En el segundo trimestre de 2005, la actividad
turistica generd directamente $588.1 millardos,
e indirectamente $438.1 millardos. El término
directamente se refiere a las ventas de bienes y
servicios vendidos directamente a los visitantes.
Mientras, el término indirectamente se refiere
a las ventas de bienes y servicios utilizados
para producir lo que los visitantes compran. El
crecimiento mas significativo se registr6 en el
transporte aéreo de pasajeros con 17.8%, aunque
la mayor parte de este crecimiento fue debido
al aumento reflejado en las tarifas aéreas. Las
ventas en otra transportacion de bienes y servicios
relacionados al turismo crecio 13.5% y las de
hospederias, 11.0%.

En el primer trimestre de 2005, el empleo directo
en turismo crecido 0.9%. El mismo se debe a
los crecimientos registrados en las industrias
de servicios de alimentos y bebidas, y a las de
compras con 2.6% y 1.5%, respectivamente.

El empleo en la industria de hospederias se
mantuvo constante. Mientras, en transporte aéreo
declind 0.4%, debido a las reestructuraciones en
esta industria. La revision del crecimiento en el
cuarto trimestre de 2004 del empleo directo en
turismo fue 2.1%.

Por otro lado, el Negociado de Estadisticas del
Trabajo del Departamento del Trabajo federal,
inform6 la revision de los datos relacionados a
la productividad de los trabajadores (cantidad
de bienes y servicios producidos por hora de
trabajo). En el segundo trimestre de 2005, los
datos revisados de la productividad muestran
un aumento de 0.7%, a un ritmo anual ajustado
estacionalmente, en el sector empresarial,
comparado con la cifra revisada del trimestre
anterior, cuando habia crecido 2.9%. Tanto la
produccion como las horas en este sector crecieron
4.0% y 3.2%, respectivamente.

En relacion con los negocios no agricolas, se
reportd un incremento de 1.8% para el segundo
trimestre de 2005, en comparacion con el revisado
3.2% reportado en el trimestre anterior. La
produccion aumentd 4.1% y las horas 2.2%,
ambas con relacion al primer trimestre de 2005.
Se registr6 un incremento en la compensacioén por
hora de los trabajadores en el segundo trimestre de
4.4%, tras un alza revisada de 5.5% en el primer
trimestre. Los costos laborales por unidad, los
cuales se observan muy de cerca para medir las
presiones inflacionarias, subieron 2.5%, una leve
aceleracion en comparacion con el alza revisada
de 2.2% en el trimestre anterior.

En el sector manufacturero, la productividad
subid 3.6% en el segundo trimestre de 2005. La
produccion crecid 0.8%, mientras las horas bajaron
2.7%. Este es el sexto trimestre consecutivo
en el cual la producciéon aumenta y las horas
bajan. En la manufactura de bienes duraderos, la
productividad aumentd 3.3%, mientras que en los
no duraderos crecid 4.4%.

P - PN
Economia Internacional t 3

Petrocaribe se consolida con firmas de
acuerdos bilaterales

En la conmemoracion del 190 aniversario de la
Carta de Jamaica, el Presidente de la Republica
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Bolivariana de Venezuela, Hugo Chavez Frias,
firmo nueve acuerdos bilaterales de cooperacion
energética Petrocaribe con los mandatarios de
Antigua y Barbuda, Belice, Dominica, Granada,
Guyana, Republica Dominicana, San Cristobal, San
Vicente y las Granadinas y Suriname.

Con dichos acuerdos, Venezuela suministrara
77,300 barriles diarios de crudos y productos
refinados a los nuevos paises en el acuerdo
bilateral. Estos acuerdos establecen que la tasa de
interés anual sera de 2.0%. Por otro lado, el jefe
de Estado venezolano propuso la implantacion de
Electrocaribe, la cual permitird ofrecer soluciones
inmediatas a las necesidades de energia eléctrica de
las naciones en el Caribe.

Venezuela posee la segunda reserva de gas de
América con 54.0% del total, al contar con 147 mil
millones de pies cubicos de gas. Por tal razon, el
presidente Hugo Chéavez Frias se ha ofrecido para
compartir esa riqueza de su pais con los pueblos de
América Latina.

Aumenta el comercio internacional de
América Latina y el Caribe por segundo
ano

La Comision Econdémica para América Latina
(CEPAL) proyecta que el ano 2005 serda uno bueno
para el comercio de los paises de la region, a pesar
de que la economia y el comercio tendran un menor
crecimiento econdémico para este afio. Mientras,
para el 2006 el volumen mundial de exportacion
sera superior al del 2005, aunque disminuiria el
ritmo de crecimiento de los precios de los productos
basicos.

_Resumen Leonomico Semanal 8
Entre los fenémenos que influenciaron en la

economia mundial durante los anos 2004 y 2005
se encuentran los siguientes:

*La Nueva geografia de flujos comerciales y
financieros con mayor presencia de China y los
paises asiaticos.

*La fuerte recuperacion de la economia
estadounidense en el 2004.

Entre los factores de mayor riesgo para obtener un
crecimiento econdomico saludable se encuentran los
siguientes:

* Un elevado déficit en la cuenta corriente en
Estados Unidos.

* Graves dificultades para que Japon y la Union
Europea aumenten sus ritmos de crecimiento.

* El alza del precio del petroleo.

» La amenaza terrorista que continta latente.

El comercio entre América Latina y el Caribe tendra,
por segundo afio seguido, una expansion a tasas mas
elevadas que las exportaciones totales. En Mercosur
aument6 en 36.2% y en la Comunidad Andina, 58.5%.
No obstante, el comercio intraregional sigue bajo al
registrar 17.0% al compararlo con Asia y la Union
Europea, en donde registraron incrementos de 34.0%
y 62.0%, respectivamente.

El precio del petrdleo continud siendo una variable
muy importante para la region. América Latina y el
Caribe son exportadoras netas de petroleo, pero varios
paises pequefios y medianos son importadores netos y
los precios rondando los $60.00 el barril les impone
costos apreciables. La continua alza en el precio
del petroleo favorece a exportadores como lo son
Argentina, Colombia, México, Venezuela, mientras que
a paises como Brasil, Chile, Paraguay, Pert y Uruguay
los desfavorece.
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2005 Afios Naturales % Anos Fiscales %****
Indicadores Econémicos abril mayo junio julio 2004 2004 2005 2005 2005 2004 2003
T-1 T-IV T-1 T-1
Indice de Actividad Econémica | 141 .o! 141 .5! 141.3! n/d! 3.3 2.4 1.8 2.3! 2.4 2.6 1.1
Empleo (miles) ** I 1,219; 1,258, 1,276, 1,252, 4.0 29 17 2.1i 27 15 3.3
Desempleo (miles) ** ! 157! 154! 170! 170! -13.6 -10.2 -3.7 9.4! -4.9 -5.8 4.2
Tasa de desempleo ** | 11.4] 10.9! 11.8l 11.91 -1.9 -1.3 -0.6 0.7l -0.8 -0.7 0.1
Empleo Total No Agricola*** H 1,042.5! 1,037.5! 1,032.64 1,020.7! 2.1 0.6 11 0.41 0.8 3.3 16
Empleo en Manufactura (miles) *** ! 118.0! 117.2! 116.5! 116.4! 0.3 -29 -1.0 -1.0! -1.1 1.1 -3.8
Nomina de los trabajadores de i i i i i i
produccion (miles $) H 184,894, 183,566 185,3041 187,739; 0.6 5.5 3.4 2.7, 3.1 22 -0.2
Horas mensuales trabajadas en la ! H H H H !
manufactura (miles) I 17,171i 17,025i 17,037i 17,2o1i 2.7 0.9 0.5 1.4i 0.0 0.4 25
Numero de permisos de construccion ! 850! 862! 856! 539! -9.6 6.5 -6.1 -1.6! -3.1 6.8 5.6
Valor (miles $) | 230,256 298,684/ 238,102| 124,998| -11.0 11.8 -6.2 7.2| 0.1 8.2 22.0
Registro en hoteles y paradores H 183,791 164,346 189,8381 nidi 6.6 42 3.9 1.4 4.0 22 7.9
Tasa de ocupacion * ! 72.2, 63.8, 70.2, n/d! 0.0 -1.3 -1.0 -2.3! -1.2 4.0 3.1
Vehiculos de motor registrados por i i i i i i
primera vez (numero) H 18,556, 29,212, 37,117, 33,596, -8.4 26.8 344 61.3, 28.5 -0.1 -12.4
Energia Eléctrica (millones KWH) ! ! ! ! ! !
generacion I 2.078.7i 2.180.6i 2,176.3i 2.196.6i -0.9 15 0.4 5.6i 1.6 1.6 5.1
consumo H nld: n/d: n/d: nld: 1.4 -3.0 n/d nld: -1.0 22 4.5
Ventas al detalle (miles $) | 1,531,537 1,574,745 1,566,865  1,602,805| 9.3 9.1 5.8 7.3| 7.9 6.6 4.9
Numero de quiebras H n/ds nidi n/dt ndi -15.2 12,0 nid nidi -15.8 7.2 0.4
personales ! n/d! n/d! n/d! n/d! -15.5 -12.3 n/d n/d! -15.9 7.7 -0.9
comerciales i n/dj n/dj n/dj nd] 144 7.4 n/d ndp 1401 1.0 4.1
Comercio Exterior H H \ H \ H
exportaciones (miles $) I 4841607] 42650171 4910500 nl 4.1 4.0 10.0 1.4] 2.7 02 17.0
importaciones (miles $) I 3,503,701} 3,527,382, 3,639,563, n/d; -6.3 -0.4 -1.2 7.6i 0.0 15.3 16.4
Indice de Precios al Consumidor H 270.0! 279.0! 277.2} 281.41 10.3 17.2 121 14.5: 13.6 8.9 8.1
| | | | | |
* Los cambios estan medidos en puntos.
**  Se refiere a la Encuesta de Vivienda del Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.
***  Se refiere a la Encuesta de Establecimientos del Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.
Basado en el nuevo sistema de clasificacion Industrial de América del Norte (NAICS, por sus siglas en inglés).
**** Periodo acumulado hasta el ultimo mes de informacién disponible.
n/d Informaciéon no disponible.
n/a Datos disponibles a partir del afio 2001.
p Preliminar.

Fuente: Junta de Planificacion.
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