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Ventas al Detalle

Durante julio de 2005, las ventas al detalle 
registraron la cantidad de $1,602.8 millones.  Esto 
representó un aumento de $113.9 millones o 7.7% 
en relación con julio del 2004.  Estos datos son 
suministrados por la Compañía de Comercio y 
Exportación de Puerto Rico a través de la División 
de Investigación de Mercados y Economía.

 
En este mes se presentó el mismo patrón de 
junio,  donde los  establecimientos que más 
contribuyeron al incremento respecto al mismo mes 
del año anterior fueron los mismos. Estos fueron:  
estaciones de gasolina, 20.5%; supermercados y 
colmados, 10.2%; muebles, efectos y equipos para 
el hogar, 17.4%; tiendas de calzado, 9.7% y ventas 
de vehículos de motor, 9.6%.

Fuente:  Compañía de Comercio y Exportación de Puerto Rico.

Economía de Puerto Rico

Al Gobernador ,  Hon.  Aníbal  Acevedo Vi lá ,  Sobre la  S i tuac ión Económica de Puerto Rico
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Transcurridos siete meses del año calendario 
2005, la cantidad acumulada de las ventas al 
detalle registró un incremento de 6.8% en relación 
el mismo período del año 2004.

Cuando observamos el comportamiento en este 
período, los establecimientos que mayor aumento 
demostraron en el mismo fueron: estaciones de 
gasolina; 14.3%; muebles, efectos y equipos para 
el hogar, 11.3%; ventas de vehículos de motor, 
8.3%; supermercados y colmados, 7.7%; joyerías, 
7.7%; y tienda por departamento, 7.5%.

Indice General de Precios

En jul io  de 2005,  e l  Indice de Precios  al 
Consumidor (IPC) registró un nivel de 281.4 
puntos. Esto representó un incremento de 15.0% 
al compararlo con julio del año anterior cuando 
registró 244.8 puntos.
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Al analizar el comportamiento de las ventas al 
detalle a través de la Isla, el área metropolitana 
de San Juan registró un aumento de 4.1%, 
cuando registró la cifra de $773.9 millones. En 
esta área, las estaciones de gasolina fue el tipo 
de establecimiento con mayor aumento en sus 
ventas en términos porcentuales con 28.8% de 
crecimiento. Mientras, las ventas de vehículos de 
motor se redujeron en 6.5%.

Las ventas correspondientes al resto de la Isla 
alcanzaron la cifra de $828.9 millones, lo que 
representó un incremento de 11.1% al compararlas 
con julio de 2004 cuando se registraron $745.9 
millones. En el área isla, el renglón de las tiendas 
de muebles, efectos y equipos para el hogar creció 
en 25.3%, siendo el de mayor aumento. Contrario 
al área metropolitana de San Juan, las ventas de 
vehículos de motor crecieron en 23.2%.

Todas las regiones mostraron aumentos en sus 
ventas. Los mismos fueron los siguientes: Ponce, 
15.3%; Guayama, 15.1%; Mayagüez, 14.8%; 
Caguas, 10.9%; Fajardo, 10.3%; Arecibo, 8.6%; y 
Aguadilla, 3.8%.

2

Fuente: Compañía de Comercio y Exportación de Puerto Rico.

Fuente: Compañía de Comercio y Exportación de Puerto Rico.
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transportación, 0.9%; alojamiento, 0.4%; otros 
artículos y servicios, 0.4%; y ropa y servicios 
relacionados, 0.1%.

La clasificación de cuidado médico se vio afectada 
por el subgrupo de servicios médicos que aumentó  
1.6%. Esto debido a que se reflejaron costos 
mayores en las tarifas de planes médicos y en 
medicinas y productos relacionados, que creció 
en 1.3%, por precios más altos en medicamentos 
antibióticos.

En julio de 2005 versus el mes anterior, el 
incremento de la categoría de transportación recayó 
en el sector de transportación privada que tuvo un 
alza de 1.3% a consecuencia del aumento en precio 
de la gasolina.

En alojamiento, el aumento fue de 0.4%, de 139.9 
a 140.4 puntos, entre los meses de junio y julio 
de 2005. Este fue provocado por el subgrupo de 
enseres y servicios del hogar, que acrecentó en 
0.7%. El integrante afectado fue combustible y 
otras utilidades, donde aumentó 1.2% debido al 
alza en el factor de ajuste de combustible para 
producir electricidad.

El aumento en otros artículos y servicios fue 
provocado por el  subgrupo de otros gastos 
misceláneos, debido al crecimiento en la tasa de 
interés de préstamos personales. Este creció en 
1.7%.

La clasificación de ropa y servicios muestra un 
leve alza de 0.1% entre sus índices de junio y julio 
de 2005, con 81.1 y 81.2 puntos, respectivamente.  
El grupo principalmente responsable de este 
comportamiento fue, ropa de hombres y niños con 
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Los grupos principales que reflejaron aumentos en 
sus índices fueron:  alimentos y bebidas, 22.0%; 
alojamiento, 8.9%; transportación, 6.2%; cuidado 
médico, 4.8%; otros artículos y servicios, 4.0%; y 
educación y recreo, 3.2%. 

Al evaluar el IPC de julio 2005, respecto al mes 
anterior, este reflejó un aumento de 1.5%. El grupo 
principal de mayor incremento fue alimentos y 
bebidas, cuyo crecimiento fue 2.1%. Esta alza 
se manifestó en la clasificación de alimentos 
en general con 2.3%, la cual fue inducida por 
el subgrupo de los alimentos consumidos en la 
casa con 2.4% de incremento. El integrante que 
estimuló esta variación fue frutas y vegetales al 
crecer en 3.4%, como resultado del encarecimiento 
de la calabaza y la lechuga. Dentro de este 
renglón, los cereales y productos de repostería 
crecieron 1.1%, al subir los precios del arroz grano 
corto y las galletas de soda.

Las categorías siguientes también mostraron 
crecimientos en sus índices: cuidado médico, 1.2%; 
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Fuente:  Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.
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0.6%, específicamente en precios más altos en 
camisas y “sweaters” para hombres.

Durante el período de enero a julio del 2005, el 
IPC promedio alcanzó la cifra de 271.0 puntos.  
Comparado con el promedio logrado en el mismo 
período del año 2004 cuyo valor fue 238.7 puntos, 
este presentó un incremento de 13.5%.

El poder adquisitivo del dólar del consumidor 
se mantuvo en 36 centavos por tercer mes 
consecutivo, respecto a su valor de 100 en 1984.

Vehículos de Motor Registrados por 
Primera Vez 

Durante julio de 2005, la Directoria de Servicios al 
Conductor del Departamento de Transportación y 
Obras Públicas reportó la cifra de 33,596 vehículos 
de motor nuevos y usados registrados por primera 
vez. Esto constituyó un incremento de 17,328 
registros o 106.5%, con relación a julio de 2004.  
Por su parte, los vehículos nuevos registrados 
aumentaron en 13,064 ó 112.4% y los usados en 
4,264 ó 91.7%.

En el acumulado del año calendario 2005, la cifra 
de vehículos registrados por primera vez alcanzó 
la cantidad de 177,368 registros, un aumento de 
64,662 ó 57.4%, al compararlos con el mismo 
período del 2004. Tanto los vehículos nuevos 
como usados reflejaron aumentos. La compra de 
motocicletas sigue jugando un papel importante en 
estos aumentos.

E l  Negoc iado  de  Anál i s i s  Económico  de l 
Departamento de Comercio federal, informó que las 
ventas totales de bienes y servicios relacionados al 
turismo crecieron 9.4% (ajustado estacionalmente 
a una tasa anual a precios corrientes), alcanzando 
$1,026.1 millardos en el segundo trimestre de 
2005, después de haber totalizado $1,003.2 
millardos en el primer trimestre.  Los estimados 
para julio de 2005, incorporan la revisión anual de 
las cuentas nacionales de ingreso y producto, las 
cuales cubren el período desde el primer trimestre 
de 2002 hasta el primer trimestre de 2005.  
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Según el  informe, los efectos iniciales del 
Huracán Katrina en el turismo estadounidense se 
verán reflejados en el tercer trimestres de 2005. 
Sin embargo, los mismo serán capturados en la 
actividad turística en general, debido a que las 
cuentas satélites de turismo no permiten separar 
los impactos por regiones.  

Los datos más recientes del empleo relacionado 
al turismo correspondientes al primer trimestre 
de 2005,  muestran señales  de un continuo 
crecimiento, aunque más lento que las ventas.  
El mismo registró un incremento de 0.8% en el 
primer trimestre de 2005 (ajustado estacionalmente 
a una tasa anual).  El empleo total en turismo 
consiste de 5,508,000 empleos directos y 2,534,000 
indirectos.

En el segundo trimestre de 2005, la actividad 
turística generó directamente $588.1 millardos, 
e indirectamente $438.1 millardos. El término 
directamente se refiere a las ventas de bienes y 
servicios vendidos directamente a los visitantes.  
Mientras, el término indirectamente se refiere 
a las ventas de bienes y servicios utilizados 
para producir lo que los visitantes compran. El 
crecimiento más significativo se registró en el 
transporte aéreo de pasajeros con 17.8%, aunque 
la mayor parte de este crecimiento fue debido 
al aumento reflejado en las tarifas aéreas. Las 
ventas en otra transportación de bienes y servicios 
relacionados al turismo creció 13.5% y las de 
hospederías, 11.0%.

En el primer trimestre de 2005, el empleo directo 
en turismo creció 0.9%. El mismo se debe a 
los crecimientos registrados en las industrias 
de servicios de alimentos y bebidas, y a las de 
compras con 2.6% y 1.5%, respectivamente.        

El empleo en la industria de hospederías se 
mantuvo constante. Mientras, en transporte aéreo 
declinó 0.4%, debido a las reestructuraciones en 
esta industria.  La revisión del crecimiento en el 
cuarto trimestre de 2004 del empleo directo en 
turismo fue 2.1%.

Por otro lado, el Negociado de Estadísticas del 
Trabajo del Departamento del Trabajo federal, 
informó la revisión de los datos relacionados a 
la productividad de los trabajadores (cantidad 
de bienes y servicios producidos por hora de 
trabajo). En el segundo trimestre de 2005, los 
datos revisados de la productividad muestran 
un aumento de 0.7%, a un ritmo anual ajustado 
es tac ionalmente ,  en  e l  sec tor  empresar ia l , 
comparado con la cifra revisada del trimestre 
anterior, cuando había crecido 2.9%. Tanto la 
producción como las horas en este sector crecieron 
4.0% y 3.2%, respectivamente.

En relación con los negocios no agrícolas, se 
reportó un incremento de 1.8% para el segundo 
trimestre de 2005, en comparación con el revisado 
3.2% reportado en el trimestre anterior.  La 
producción aumentó 4.1% y las horas 2.2%, 
ambas con relación al primer trimestre de 2005. 
Se registró un incremento en la compensación por 
hora de los trabajadores en el segundo trimestre de 
4.4%, tras un alza revisada de 5.5% en el primer 
trimestre. Los costos laborales por unidad, los 
cuales se observan muy de cerca para medir las 
presiones inflacionarias, subieron 2.5%, una leve 
aceleración en comparación con el alza revisada 
de 2.2% en el trimestre anterior.

En el sector manufacturero, la productividad 
subió 3.6% en el segundo trimestre de 2005. La 
producción creció 0.8%, mientras las horas bajaron 
2.7%. Este es el sexto trimestre consecutivo 
en el cual la producción aumenta y las horas 
bajan. En la manufactura de bienes duraderos, la 
productividad aumentó 3.3%, mientras que en los 
no duraderos creció 4.4%.

Petrocaribe se consolida con fi rmas de 
acuerdos bilaterales
En la conmemoración del 190 aniversario de la 
Carta de Jamaica, el Presidente de la República 

Fuente:  Negociado de Análisis Económico, Departamento de Comercio 
federal.
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Bolivariana de Venezuela, Hugo Chávez Frías, 
fi rmó nueve acuerdos bilaterales de cooperación 
energética Petrocaribe con los mandatarios de 
Antigua y Barbuda, Belice, Dominica, Granada, 
Guyana, República Dominicana, San Cristóbal, San 
Vicente y las Granadinas y Suriname.

Con dichos acuerdos, Venezuela suministrará 
77,300 barriles diarios de crudos y productos 
refinados a los nuevos países en el acuerdo 
bilateral.  Estos acuerdos establecen que la tasa de 
interés anual será de 2.0%.  Por otro lado, el jefe 
de Estado venezolano propuso la implantación de 
Electrocaribe, la cual permitirá ofrecer soluciones 
inmediatas a las necesidades de energía eléctrica de 
las naciones en el Caribe.

Venezuela posee la segunda reserva de gas de 
América con 54.0% del total, al contar con 147 mil 
millones de pies cúbicos de gas. Por tal razón, el 
presidente Hugo Chávez Frías se ha ofrecido para 
compartir esa riqueza de su país con los pueblos de 
América Latina.  

Aumenta el comercio internacional de 
América Latina y el Caribe por segundo 
año

La Comisión Económica para América Latina 
(CEPAL) proyecta que el año 2005 será uno bueno 
para el comercio de los países de la región, a pesar 
de que la economía y el comercio tendrán un menor 
crecimiento económico para este año.  Mientras, 
para el 2006 el volumen mundial de exportación 
será superior al del 2005, aunque disminuiría el 
ritmo de crecimiento de los precios de los productos 
básicos.
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Entre los fenómenos que influenciaron en la 
economía mundial durante los años 2004 y 2005 
se encuentran los siguientes: 

•  La Nueva geografía de flujos comerciales y 
financieros con mayor presencia de China y los 
países asiáticos.

•  La  fuer te  recuperac ión  de  la  economía 
estadounidense en el 2004.

Entre los factores de mayor riesgo para obtener un 
crecimiento económico saludable se encuentran los 
siguientes:

•  Un elevado déficit en la cuenta corriente en 
Estados Unidos.

•  Graves dificultades para que Japón y la Unión 
Europea aumenten sus ritmos de crecimiento.

•  El alza del precio del petróleo.
•  La amenaza terrorista que continúa latente.

El comercio entre América Latina y el Caribe tendrá, 
por segundo año seguido, una expansión a tasas más 
elevadas que las exportaciones totales. En Mercosur 
aumentó en 36.2% y en la Comunidad Andina, 58.5%. 
No obstante, el comercio intraregional sigue bajo al 
registrar 17.0% al compararlo con Asia y la Unión 
Europea, en donde registraron incrementos de 34.0% 
y 62.0%, respectivamente.

El precio del petróleo continuó siendo una variable 
muy importante para la región. América Latina y el 
Caribe son exportadoras netas de petróleo, pero varios 
países pequeños y medianos son importadores netos y 
los precios rondando los $60.00 el barril les impone 
costos apreciables. La continua alza en el precio 
del petróleo favorece a exportadores como lo son 
Argentina, Colombia, México, Venezuela, mientras que 
a países como Brasil, Chile, Paraguay, Perú y Uruguay 
los desfavorece.
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En la preparación de este documento contamos 
con la información suministrada por las siguientes 
agencias:
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Compañía de Comercio y Exportación de Puerto Rico

Departamento del Trabajo y Recursos Humanos

Departamento de Transportación y Obras Públicas 

Negociado de Análisis Económico, Departamento de 
Comercio federal 

Negociado de Estadísticas del Trabajo, Departamento del 
Trabajo federal
 
Petróleos de Venezuela S. A. (PDVSA)
 
Comisión Económica para América Latina (CEPAL)

EQUIPO DE TRABAJO RESUMEN ECONOMICO SEMANAL

Programa de Planifi cación Económica y Social
P.O. Box 41119, San Juan, Puerto Rico 00940-1119
Tel. (787) 723-6200 ext. 5648  Fax (787) 722-6783

velez_jl@jp.gobierno.pr

Editor en Jefe Prof. José M. Auger  

Directores Editoriales José L. Vélez
 William Echevarría
 Gerardo Sánchez

Coordinador Ronald Irizarry

Analistas Angel L. Rivera
 Elda I. Parés
 Luis Avilés
 
Secretaria María Rivera

Diseño Gráfi co/Montaje José A. Fernández

Fuente:  Junta de Planifi cación.

2005  Años  Naturales %     Años  Fiscales   %****

abril mayo junio julio 2004 2004 2005 2005 2005 2004 2003
T - III T - IV T - I T - II

Indice de Actividad Económica 141.0 141.5 141.8 n/d 3.3 2.4 1.8 2.3 2.4 2.6 1.1
Empleo  (miles) ** 1,219 1,258 1,276 1,252 4.0 2.9 1.7 2.1 2.7 1.5 3.3
Desempleo  (miles) ** 157 154 170 170 -13.6 -10.2 -3.7 9.4 -4.9 -5.8 4.2
Tasa de desempleo ** 11.4 10.9 11.8 11.9 -1.9 -1.3 -0.6 0.7 -0.8 -0.7 0.1
Empleo Total No Agrícola*** 1,042.5 1,037.5 1,032.6 1,020.7 2.1 0.6 1.1 -0.4 0.8 3.3 1.6
Empleo en Manufactura  (miles) *** 118.0 117.2 116.5 116.4 0.3 -2.9 -1.0 -1.0 -1.1 1.1 -3.8
Nómina de los trabajadores de 
        producción  (miles  $)   184,894 183,566 185,304 187,739 0.6 5.5 3.4 2.7 3.1 2.2 -0.2
Horas mensuales trabajadas en la 
        manufactura  (miles)    17,171 17,025 17,037 17,201 -2.7 0.9 0.5 1.4 0.0 0.4 -2.5
Número de permisos de construcción 850 862 856 539 -9.6 6.5 -6.1 -1.6 -3.1 6.8 5.6
         Valor  (miles  $)    230,256 298,684 238,102 124,998 -11.0 11.8 -6.2 7.2 0.1 8.2 22.0
Registro en hoteles y paradores 183,791 164,346 189,838 n/d 6.6 4.2 3.9 1.4 4.0 2.2 7.9
          Tasa de ocupación * 72.2 63.8 70.2 n/d 0.0 -1.3 -1.0 -2.3 -1.2 4.0 3.1
Vehículos de motor registrados por 
           primera vez  (número)   18,556 29,212 37,117 33,596 -8.4 26.8 34.4 61.3 28.5 -0.1 -12.4
Energía Eléctrica  (millones KWH)
           generación 2,078.7 2,180.6 2,176.3 2,196.6 -0.9 1.5 0.4 5.6 1.6 1.6 5.1
           consumo n/d n/d n/d n/d 1.4 -3.0 n/d n/d -1.0 2.2 4.5
Ventas al detalle  (miles  $)     1,531,537 1,574,745 1,566,865 1,602,805 9.3 9.1 5.8 7.3 7.9 6.6 4.9
Número de quiebras n/d n/d n/d n/d -15.2 -12.0 n/d n/d -15.8 7.2 -0.4
           personales n/d n/d n/d n/d -15.5 -12.3 n/d n/d -15.9 7.7 -0.9
          comerciales n/d n/d n/d n/d -14.4 -7.4 n/d n/d -14.1 -1.0 -4.1
Comercio Exterior
            exportaciones  (miles  $)     4,841,697 4,265,017 4,910,500 n/d -4.1 4.0 10.0 1.4 2.7 -0.2 17.0
            importaciones  (miles  $)       3,503,701 3,527,382 3,639,563 n/d -6.3 -0.4 -1.2 7.6 0.0 15.3 16.4
Indice de Precios al Consumidor 270.0 279.0 277.2 281.4 10.3 17.2 12.1 14.5 13.6 8.9 8.1

* Los cambios están medidos en puntos.
** Se refiere a la Encuesta de Vivienda del  Departamento del Trabajo y Recursos Humanos.
*** Se refiere a la Encuesta de Establecimientos del Departamento del Trabajo y Recursos Humanos. 

Basado en el nuevo sistema  de clasificación Industrial de América del Norte (NAICS, por sus siglas en inglés).
**** Período acumulado hasta el último mes de información disponible.
n/d Información no disponible.
n/a Datos disponibles a partir del año 2001.
p Preliminar.

Indicadores Económicos 
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